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Social-Commerce wird massenkompatibel: Dealjaeger.de-Familie wachst

Die Social-Commerce-Plattform Dealjaeger.de startet einen weiteren neuen Service,
um eine breite Nutzerschicht auf die besten Shopping-Angebote (Deals) hinzuweisen.
Nach Dealjagd.de, dem neuen Meta-Preisvergleich, prasentieren die Dealjager jetzt
auf Dealhatz.de taglich eine redaktionelle Auswahl der besten Deals.

Der neue Service Dealhatz.de folgt dem Prinzip des amerikanischen Vorbilds
slickdeals.net, das in Deutschland bisher noch nicht etabliert ist: Taglich wird eine
Liste von redaktionell ausgewahlten Angeboten prasentiert. Daflir wahlt die
Dealjaeger.de-Redaktion aus den hunderten Deals, die Nutzer taglich auf
Dealjaeger.de einstellen, die attraktivsten aus und prasentiert sie in einer
Ubersichtlichen Liste. Damit spricht Dealhatz.de Nutzer an, die sich bisher nicht mit
den komplexen Funktionen der Social-Shopping-Community Dealjaeger.de
auskennen, aber auf einen Blick die besten Deals eines Tages suchen.

Ob Coupons, Gutscheine oder Super-Rabatte: Schnappchenjager finden auf
Dealhatz.de mit einem Blick besondere Deals, fir die man sonst lange suchen
musste. Zum Beispiel Stadtereisen flr 9 Euro, einen portablen Marken-DVD-Spieler
mit Rabatt von 50 Prozent oder den Hinweis, dass bei einem groBen CD-Versand bei
dem Kauf von vier CDs nur drei gezahlt werden mussen.

Die Erweiterung der Markenfamilie rund um die etablierte Social-Commerce-Plattform
Dealjaeger.de hat sich angeboten, um die Mehrwerte auch fir Nutzer zu
verdeutlichen, die gute Preise suchen, daflir aber nicht an einer Community teilhaben
mdchten. Auf Dealhatz.de erhalten diese schnell eine Ubersicht der besten Deals des
Tages.

Uber Dealjaeger.de

Die Social-Shopping-Plattform www.dealjaeger.de wurde Ende 2006 gegriindet. Hier
empfehlen Nutzer flir Nutzer die besten und glnstigsten Angebote (Deals).
Inzwischen beteiligen sich mehr als 5.000 registrierte Nutzer, die bereits tiber 20.000
Angebote von 3.000 Shops empfehlen. Um die Vorteile der Shopping-Community
auch flir eine breite Nutzerschicht zuganglich zu machen, finden Nutzer auf
www.dealjagd.de eine Meta-Preissuche und auf www.dealhatz.de taglich neue
redaktionelle Empfehlungen.
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