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Social-Commerce: Kénnen Handler ihre besten Angebote gegen Dealjager behaupten?

Hamburg - Ab sofort kénnen Handler auf der Social-Commerce-Plattform Dealjaeger.de auf der
Homepage flinf eigene Top-Angebote prasentieren und damit zur Jagd freigeben. Die Nutzer auf der
Plattform, die Dealjager, versuchen dann diese mit noch gilinstigeren Angeboten zu unterbieten. Wenn
die Handler drei der fiinf Angebote 48 Stunden lang gegen die Dealjager-Gemeinschaft behaupten,
gewinnen sie und werden als ,Dealjager-geprift" pramiert.

Seit (iber sechs Monaten beweisen die Nutzer auf Dealjaeger.de ein beeindruckendes Gesplr fir die
besten Angebote (Deals) offline sowie im Internet. Spielerisch stellen sie tdglich mehrere hundert
Deals auf der Plattform ein und unterbieten sie gegenseitig. Jetzt werden Handler gesucht, die derart
gute Deals im Angebot haben, dass sie von den Dealjdgern nicht unterboten werden kénnen.

+Wir wollen bei unserem spielerischen Ansatz die Handler noch starker einbeziehen. Es gibt genligend
Shops in Deutschland, die einzigartige Produkte zu tollen Preisen im Angebot haben. Diesen geben wir
ab sofort Chance, sich der breiten Offentlichkeit zu présentieren. Es werden sich sehr viele melden, da
diese Maglichkeit komplett kostenlos fiir die beteiligten Handler sein wird", ist Sven Schmidt,
Mitgriinder von Dealjaeger.de, (iberzeugt.

Der Nutzen fiir teilnehmende Handler: Auf der Dealjaeger.de-Startseite kdnnen sie eigene Top-
Angebote komplett kostenlos mit Logo und Link zu ihrem Shop prasentieren und damit auf sich
aufmerksam machen. Behauptet ein Handler seine Angebote 48 Stunden lang gegeniiber der
Dealjager-Gemeinschaft, erhdlt er die Prdamierung ,Dealjager-geprift®. Damit kann er
offentlichkeitswirksam belegen, dass die Angebote seines Shops zu den besten gehdéren.

Dieser sportliche Wettkampf zwischen Nutzern und Handlern bietet insbesondere eine Chance fiir die
kleineren Handler, Aufmerksamkeit auf besonders gute Angebote zu lenken und den Abverkauf zu
fordern. Mit dem Siegel ,Dealjager-geprift" kdnnen sich sie zudem aus der Masse hervorheben.

Interessierte  Anbieter wenden sich bitte unter dem Stichwort ,Dealjdger-geprift® an
info@dealjaeger.com.

Uber die Dealjaeger GmbH

Die Social-Shopping-Plattform www.dealjaeger.de wurde Ende 2006 gegriindet. Hier empfehlen
Nutzer fiir Nutzer die besten und glnstigsten Angebote (Deals). Inzwischen beteiligen sich mehr als
7.000 registrierte Nutzer an der Plattform, die Gber 25.000 aktuelle Angebote von 3.000 Shops
empfehlen. Um die Vorteile der Shopping-Community auch fiir eine breite Nutzerschicht zuganglich zu
machen, finden Nutzer auf www.dealjagd.de eine Meta-Preissuche und auf www.dealhatz.de taglich
neue redaktionell selektierte Empfehlungen.
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